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توسعه و پیشرفت مناطق روستایی از جمله اصلی‌ترین شاخص‌‌های‌ سنجش 
میزان توسعه‌یافتگی جوامع می‌باشد   که برای این موضوع د  ر سال‌‌های‌ گذشته 
تلاش‌‌های‌ متفاوتی توسط نهاد  ‌های‌ د  ولتی و مرد  می توسعۀ منطقه‌ای صورت 
گرفته است که با بررسی این تجربیات، از جمله مهم‌ترین اشکالات و مسائلی 
که باعث توفیق کمتر د  ر د  ستیابی به اهد  اف شد  ه است، عد  م تهیۀ سند   توسعه 
و پیشرفت منطقۀ هد  ف متناسب با مزیت‌‌های‌ محیطی می‌باشد  . ترسیم نقشۀ راه 
پیشرفت یک منطقۀ روستایی از جمله حیاتی‌ترین نیازها و گام اول د  رجهت 
فعالیت‌‌های‌ توسعۀ منطقه‌ای و محرومیت‌زد  ایی می‌باشد   که نیاز است یک گروه 
متخصص و مستقر با مشاهد  ه، جمع‌آوری و سنجش مؤلفه‌‌های‌ مختلف از منابع 

اطلاعاتی مستند   و متعد  د   به تهیۀ آن بپرد  ازد  .
گروه‌های‌ جهاد  ی و مؤسسات توسعۀ منطقه‌ای به‌عنوان گروه‌های‌ مرد  می از 
جمله بهترین ساختارها جهت تهیۀ نقشۀ پیشرفت مناطق می‌باشند  . برای تهیۀ 
نقشۀ پیشرفت مناطق روستایی که شامل مسائل و مشکلات، کسب‌وکار‌های‌ بهینه 
و د  ارای مزیت و پیشنهاد  ات جهت رفع مشکلات و گسترش رشته‌‌های‌ شغلی 
د  اری مزیت می‌باشد  ، نیاز است تا ‌فرایند   شناسایی با د  رنظرد  اشتن ‌مؤلفه‌‌های‌ حائز 

اهمیت طی شود   تا به سند   اولیۀ شناسایی اقتصاد  ی منطقه د  ست‌یابیم.

مقد  مــه
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شناسایی  بخش  د  و  مختلف،  منابع  از  استفاد  ه  با  می‌شود    سعی  اد  امه  د  ر 
اقتصاد  ی )‌فرایند   و ‌مؤلفه‌‌های‌ شناسایی اقتصاد  ی( و ارزیابی نتایج به‌د  ست‌آمد  ه 
تشریح گرد  د  . لازم به ذکر است پس از تهیۀ سند   شناسایی اقتصاد  ی نیاز است 
اقتصاد  ی  تحلیل  د  ر قسمت  بپرد  ازیم که  منطقۀ هد  ف  اقتصاد  ی  تحلیل  به  تا 

مناطق روستایی نیز به آن پرد  اخته خواهد   شد  .
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جهت انجام شناسایی اقتصاد  ی مناطق روستایی نیاز است تا ‌فرایند   منطقی آن 
طی شود   تا اطلاعات به‌د  ست‌آمد  ه، جامع و قابل استناد   باشد  . به‌طورکلی جهت 
انجام شناسایی اقتصاد  ی، اطلاعات د  ر سرفصل‌‌های‌ جغرافیا و محیط‌زیست، 
اجتماعی، اقتصاد  ، قانونی، سیاسی- حقوقی و تکنولوژیک جمع‌آوری می‌گرد  د  . 
برای این‌منظور نیاز است تا منابع اطلاعات صحیح مورد   سنجش قرار گیرند  . 

منابع اطلاعات شامل موارد   زیر می‌باشد  :
1. کتابخانه‌ای و مجازی؛

2. مسئولان سازمان‌ها و کارشناسان اد   ارات؛
3. کارآفرینان )صاحب‌نظران و متخصصان بومی(؛

4. اهالی منطقه )تسهیل‌گری(؛
5. مشاهد  ه؛

6. معتمد   ان و مطلعین محلی.

د   ر پژوهش اقتصاد  ی باید   به این نکته توجه کرد   که اقتصاد   روستا از روستاها 
و حتی شهر‌های‌ اطراف خود   تأثیر بسیار زیاد  ی را می‌گیرد   و د   ر بسیاری از 
اوقات طرح‌‌های‌ پیشنهاد  ی جهت پیشرفت اقتصاد  ی این مناطق، اثرات خود   را 
د  ر سطح یک منطقۀ روستایی خواهد   گذاشت. به‌همین‌جهت نیاز است تا تیم 
شناسایی اقتصاد  ی، مقیاس مطالعات خود   را یک منطقۀ روستایی یا حتی بخش 
و شهرستان قرار د  هد   و پس از پایان ‌فرایند   شناسایی و تحلیل، پیشنهاد  ات را 
باتوجه به شرایط خاص روستا‌های‌ هد  ف ارائه د  هد  . د  ر اد  امه، گام‌‌های‌ ‌فرایند   

شناسایی مناطق روستایی تشریح خواهد   گرد  ید  .

‌فرایند   شناسایی اقتصاد  ی مناطق روستایی
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1. گرد  آوری اطلاعات به‌صورت مجازی و کتابخانه‌ای
بد  ون حضور  را می‌توان  مناطق  برای شناسایی  نیاز  از اطلاعات مورد    برخی 
فیزیکی و با استفاد  ه از منابع الکترونیک و مکتوب تأمین نمود  . د  ر همین‌خصوص 
قبل از حضور د  ر منطقه نیاز است با مراجعه به سایت‌ها، وبلاگ‌ها و برخی از 
مطالعات انجام‌گرفته و آنلاین، گزاره‌‌های‌ اطلاعاتی خود   را تکمیل نماییم. مهم‌ترین 

سایت‌های‌ ملی پیشنهاد  ی جهت أخذ اطلاعات د  ر جد  ول زیر آمد  ه است:

2. حضور د  ر روستا‌های‌ هد  ف
تیم  کتابخانه‌ای،  و  مجازی  پایگاه‌‌های‌  از  اولیه  اطلاعات  گرد  آوری  از  پس 
د  رمورد    را  د  قیق  اطلاعات  روستا  د  ر  حضور  با  بعد    گام  د  ر  باید    پژوهش 
پارامتر‌های‌ مورد   نیاز کسب نماید  . د  ر این مرحله، پژوهشگران با مراجعه به 
معتمد  ان، مطلعین و مسئولان روستا و مصاحبه با آن‌ها و همچنین بازد  ید   از 
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فعالیت‌های‌ اقتصاد  ی موجود   د  ر روستا یک چشم‌اند  از کلی نسبت به فضای 
می‌آورند  . به‌د  ست  آن‌جا  اقتصاد  ی 

3. مصاحبه با مسئولان و کارشناسان
و  کارشناسی  اطلاعات  روستا،  اهالی  از  اولیه  اطلاعات  د  ریافت  از  پس 
کارشناسان  و  مسئولان  با  مصاحبه  و  ارتباط  با  قبلی صورت‌گرفته،  طرح‌‌های‌ 
اد  ارات مربوطه باید   جمع‌آوری شوند  . از جمله موارد  ی‌که باید   د  ر این مرحله 
د  ریافت  همچنین  و  منطقه  ناموفق  و  موفق  کارآفرینان  اطلاعات  شود  ،  أخذ 
اد  اره‌هایی که می‌توانند   د  ر  نهاد  ها و  مطالعات صورت‌گرفته د  ر منطقه است. 

از:  عبارتند    واقع شوند    مؤثر  و  مفید    منطقه  اقتصاد  ی  اطلاعات  کسب 
 استاند  اری، فرماند  اری، بخشد  اری؛

 سپاه )سازند  گی(؛
 کمیتۀ امد  اد   امام‌خمینیرحمه‌الله؛

 جهاد   کشاورزی؛
 اد  ارۀ منابع طبیعی ؛

 اد  ارۀ صنایع د   ستی و گرد  شگری

4. مصاحبه با کارآفرینان
کارآفرینان بومی را می‌توان مخزنی غنی از تجربیات موفق و ناموفق د  انست. 
از جمله اقد  امات بسیار اساسی و مهم د  ر ‌فرایند   پژوهش، مصاحبه با کارافرینان 
است. طی این‌گام باید   با بررسی ‌فرایند   طی‌شد  ه توسط کارآفرینان، نقاط ضعف 
کلی  شرایط  همچنین  و  کسب‌وکار  استمرار  و  راه‌اند  ازی  مشکلات  قوت،  و 

حاکم بر فضای آن و فرصت‌ها و تهد  ید  ها بررسی شود  . 
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5. تحلیل اولیه
جلسات  برگزاری  با  است  نیاز  بخش  این  د  ر  زیر،  گام‌های‌  طی  از  پس 
جمع‌بند  ی، اطلاعات کسب‌شد   ه طی مراحل قبل، ترکیب و نتایج کلی و اولیه 
استخراج شود  . موارد  ی که باید   د  ر جمع‌بند  ی و تحلیل اولیه به آن‌ها پاسخ 

می‌باشد  : زیر  موارد    شامل  د  اد  ه‌شود    ابتد   ایی 
 نیم‌رخ اشتغال منطقۀ هد  ف؛

 مشکلات و مسائل کسب‌وکار‌های‌ موجود   )تهد   ید  (؛
 راهکار‌های‌ تقویت کسب‌وکار‌های‌ موجود   )فرصت(؛

 زمینه‌ها و فرصت‌‌های‌ ایجاد   کسب‌وکار جد  ید   )فرصت(.

شکل 1. فرایند   شناسایی اقتصاد  ی مناطق روستایی
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پس از انجام جمع‌بند  ی و تحلیل اولیه از تهد   ید  ها و فرصت‌ها، باید   توجه 
منطقه  با شرایط  پژوهش  تیم  آشنایی  به  تنها  که ‌فرایند   صورت‌گرفته  د   اشت 
منجر شد   ه‌است و جهت استفاد   ه از آن د   ر ‌فرایند   تحلیل، نیاز است تا موارد   
و اطلاعات به‌د   ست‌آمد   ه ارزیابی شود  . د   ر بسیاری از تحقیقات و ارزیابی‌‌های‌ 
منطقه‌ای، اطلاعات کسب‌شد   ه از منابع، متفاوت و ضد و  نقیض بود   ه یا مؤید   
یکد   یگر نیستند   که د   ر این‌مواقع، ارزیابی اطلاعات بسیار ضروری می‌باشد  .

منابع  با  د  یگر  بار  این‌موارد    تا  است  نیاز  نتایج،  ارزیابی  جهت 
اطلاعاتی مقایسه شود   و همچنین به صاحب‌نظران بومی و غیربومی ارائه شود  . 
پژوهش  تیم  می‌رود    انتظار  بیشتر،  اطلاعات  به کسب  باتوجه  مرحله  این  د  ر 
بسیار موشکافانه د  لایل موافقت یا مخالفت صاحب‌نظران د  رخصوص هریک 
از نتایج تحلیل اولیه را جویا شوند  . د   ر اد  امه، مراحل ارزیابی نتایج تحلیل اولیه 

می‌گرد   د  . تشریح  شناسایی  نهایی  سند    به  رسید   ن  تا 

1. ارائۀ نتایج به معتمد  ان محلی
پس از تحلیل اولیۀ د   اد   ه‌ها و د  ستیابی تیم به شبکۀ مسائل و پیشنهاد  ات اجرایی، 
نیاز است نتایج ارزیابی تا جای ممکن د   قیق شوند  . اولین گام د  ر این‌خصوص، 
حضور د  وباره بین روستاییان و ارائۀ نتایج شناسایی اولیه به معتمد  ان و مطلعین 

روستا و أخذ نظرات اصلاحی و پیشنهاد  ات جد  ید   آن‌ها می‌باشد .

2. برگزاری جلسۀ عمومی د  ر روستا
افراد   مستعد   و کارآفرینان  به‌منظور د  ریافت نظرات عموم مرد  م و شناسایی 
بالقوه، د  ر بسیاری از مواقع نیاز است با برگزاری یک جلسۀ عمومی د  ر روستا 
با رویکرد   تسهیل‌گری، به بحث و تباد  ل نظر با روستاییان اقد  ام نمود  . از جمله 

ازریابی نتایج شناسایی اولیه
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محاسن این جلسات که با موضوع بررسی مشکلات و فرصت‌‌های‌ اقتصاد  ی 
روستا برگزار می‌شود  ، می‌توان به د  ریافت نظرات افراد  ی که به‌د  لایلی از جمله 
د  لایل اجتماعی ناد  ید  ه گرفته شد  ه بود  ند   و همچنین شناسایی کارآفرینان بالقوه و 
افراد   ریسک‌پذیر که قابلیت ایجاد   و اد  ارۀ کسب‌وکار‌های‌ جد  ید   را د  ارند   اشاره 

نمود  .

3. مشورت نهایی با کارشناسان و اساتید  
پس از مصاحبه با معتمد  ان و اهالی روستا و د  ریافت پیشنهاد  ات و اصلاحات 
ایشان  نهایی  نظر  اساتید  ،  و  اد  ارات  کارشناسان  مشورت  با  ایشان،  مد  نظر 
د  رخصوص پیشنهاد  ات تیم پژوهش أخذ می‌گرد  د  . د  ر این بخش نیاز است از 
توان کارشناسی د  ر اد  ارات بومی و همچنین سازمان‌های‌ استان، وزارت‌خانه‌ها 

و همچنین مراکز پژوهشی استفاد  ه کرد  .

4. تهیۀ سند   نهایی شناسایی
نتایج  و  د  قیق‌تر  ارزیابی  مراحل  طی  از  پس  منطقه  شناسایی  نهایی  سند   

شود  : شامل  را  زیر  موارد    باید    سند    این  می‌شود  .  تولید    به‌د  ست‌آمد  ه 
 معرفی شهرستان، بخش و د  هستان؛

 معرفی و تحلیل سطح روستا؛
 نیم‌رخ اشتغال منطقه هد  ف؛

 مشکلات و مسائل کسب‌وکار‌های‌ موجود   )تهد  ید  (؛
 راهکار‌های‌ تقویت کسب‌وکار‌های‌ موجود   )فرصت(؛

 زمینه‌ها و فرصت‌‌های‌ ایجاد   کسب‌وکار جد  ید   )فرصت(؛
 لیست کسب‌وکار‌های‌ موجود   )د  ائمی، فصلی(؛

 لیست کسب‌وکار‌های‌ منسوخ‌شد  ه؛
 لیست مراکز خد  مات‌رسان و نوع خد  مت آن‌ها )جهاد  ، فنی‌وحرفه‌ای، مؤسسات 

و...(؛
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 لیست جوانان و کارآفرینان بالقوۀ روستایی؛
 لیست کارآفرینان موفق منطقه؛

 لیست خیرین، تجار، مد  یران و مسئولان و چهره‌‌های‌ شاخص منطقه )ساکن 
و غیر ساکن(.

شکل 2. فرایند جمع‌آوری اطلاعات و ارزیابی
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به‌منظور تقویت اقتصاد  ی مناطق روستایی برای اجرای یک فعالیت سنجید  ه 
آمار،  و  اطلاعات  جمع‌آوری  به  نسبت  نخست  قد  م  د  ر  است  نیاز  بهینه،  و 
شناسایی ظرفیت‌ها و نقاط ضعف‌‌ موجود   د  ر منطقه اقد  ام شود  . با استفاد  ه از 
این اطلاعات، می‌توان راهبرد   فعالیت گروه د  ر منطقه و همچنین مسیر اد  امۀ 
فعالیت‌ها را ترسیم کرد  . یکی از نیاز‌های‌ اساسی د  ر انجام پژوهش اقتصاد  ی، 
د  ر اختیار د  اشتن لیستی از ‌مؤلفه‌‌های‌ مهم و تعیین‌کنند  ه د  ر ‌فرایند   برنامه‌ریزی 
به‌عبارتی محیط خارجی یک  و  اقتصاد  ی  پژوهش  کلی، محیط  به‌طور  است. 

کسب‌وکار به د  و قسمت اصلی تقسیم‌بند  ی می‌شوند  :
 محیط نزد  یک )عملیاتی(: شامل عرضه‌کنند  گان، مشتریان، سهام‌د  اران، رقبا و 

تأمین‌کنند  گان است.
اقتصاد  ي، محیط‌زیست، سیاسی- اجتماعی،  د  ور )کلان(: ‌مؤلفه‌‌های‌   محیط 

تکنولوژیک. و  حقوقی 
به‌طور کلی، پارامتر‌های‌ مورد   نیاز جهت انجام پژوهش د  ر حوزۀ اقتصاد   شامل 
سرفصل‌‌های‌ محیط‌زیست، اجتماعی، اقتصاد  ، قانونی- سیاسی و تکنولوژیک می‌باشد  . 

‌مؤلفه‌‌های‌ شناسایی اقتصاد  ی مناطق روستایی
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همان‌طور که اشاره شد  ، جهت استخراج ‌مؤلفه‌‌های‌ مورد   نیاز د  ر پژوهش، 
منابع استخراج اطلاعات به شرح زیر می‌باشد  : 

 کتابخانه‌ای و مجازی؛
 مسئولان سازمان‌ها و کارشناسان اد  ارات؛

 کارآفرینان )صاحب‌نظران و متخصصان بومی(؛
 اهالی منطقه )تسهیل‌گری(؛

 مشاهد  ه؛
 معتمد  ان و مطلعین محلی.

منابع د  ریافت اطلاعات
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الف. اقتصاد  
مصاحبه  و  مشاهد  ه  کتابخانه‌ای،  منابع  از  استفاد  ه  با  باید    بخش  این  د  ر 
و  موجود    وضعیت  به  نسبت  کلی  د  ید    اد  ارات،  کارشناسان  و  کارآفرینان  با 

شود  . حاصل  منطقه  اقتصاد    بالفعل  و  بالقوه  موقعیت‌‌های‌ 
1. زیرساخت‌‌های‌ اقتصاد  ی
 مراکز خد  مات‌رسان1؛ 

 مسیر‌های‌ ارتباطی منطقه تا شهر‌های‌ نزد  یک و میزان فاصله و کیفیت؛
 ارتباطات )موبایل، تلفن، اینترنت و...(؛

 د  سترسی به آب آشامید  نی، برق، گاز و سوخت؛
 منابع تأمین آب کشاورزی2 و کیفیت هر کد  ام3؛

 وضعیت مالکیت و وسعت اراضی کشاورزی د  یم و آبی؛
 وضعیت مراتع و میزان استفاد  ه از آن‌ها.

2. مشاغل موجود   
 مشاغل موجود   د  ر روستا؛

 جنسیت و قشر شاغلان هر شغل؛
 تعد  اد   شاغلان به‌تفکیک د  ر هر شغل.

3. مشاغل قد  یمی/ منسوخ‌شد  ه
 مشاغل سنتی روستا؛

 وضعیت فعلی مشاغل سنتی؛
 نوع محصول و محل استفاد  ه از آن؛

 مشکلات و د  لایل ضعف یا نابود  ی؛

1. مراکزی مانند   مراکز صنعتی، کشاورزی و گمرک، پایانۀ مسافرتی و حمل ونقل، مراکز آموزشی، اد  ارات و 
سازمان‌ها و... که خد  مات اقتصاد  ی به مرد  م ارائه می‌د  هند  .

2. رود  خانه، چشمه، چاه عمیق، قنات و... .
3. میزان برد  اشت، فصل برد  اشت، کیفیت آب از نظر شوری و سختی، عمق چاه و روند   تغییرات، تعد  اد   بهره‌برد  اران و ... .

‌مؤلفه‌‌های‌ شناسایی اقتصاد  ی مناطق روستایی
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 شناسایی افراد   شاغل د  ر مشاغل سنتی؛
 شناسایی افراد   د  ارای د  انش تولید  ؛

4. زراعت و باغد  اری و د  امد  اری
 محصولات تولید  ی روستا؛
 برآورد   میزان تولید   سالیانه؛

 مشکلات تولید   محصول؛
 مشکلات فروش محصول؛

 زمان فروش و مصرف‌کنند  گان.
5. واحد  ‌های‌ فرآوری و صنایع تبد  یلی منطقه

 وجود   واحد  ‌های‌ فرآوری و صنایع تبد  یلی؛
 نوع محصول و میزان آن؛

 محل و میزان تأمین مواد   اولیه؛
 زمان و محل عرضۀ محصول.

6. صنایع د  ستی  
 نوع صنایع د  ستی موجود   د  ر منطقه؛

 میزان و ظرفیت تولید  ؛
 محل تأمین مواد   اولیه؛

 زمان و محل عرضۀ محصول )د  اخل منطقه، بازار بیرونی(؛
 لیست افراد   تولید  کنند  ۀ خانگی و انبوه.

7. گیاهان د  ارویی منطقه
 محل رویش و کشت؛

 میزان تولید  ؛
 فصل رویش؛

 خرید  اران و مصرف‌کنند  گان؛
 نحوۀ تولید   )جمع‌آوری/ کاشت(؛
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 تعد  اد   افراد   شاغل به آن د  ر فصل برد  اشت/ کاشت.
8. محصولات خوراکی و سوغات منحصر به فرد   منطقه

 نوع محصولات و سوغات منطقه؛
 افراد   تولید  کنند  ه؛

 مواد   اولیۀ مصرفی و نحوۀ د  سترسی به آن؛
 خرید  اران بالقوه و بالفعل؛

 زمان و بازار فروش.
9. محصولات وارد  اتی منطقه

 محصولات وارد  اتی منطقه )واسطه‌ای یا مصرفی(؛
 میزان وارد  ات؛

 مصرف‌کنند  گان؛
 زمان ورود   محصول؛

10. جاذبه‌‌های‌ گرد  شگری 
 مکان‌‌های‌ گرد  شگری و زیارتی منطقه؛

 نوع و قشر گرد  شگران و زائران؛
 زمان بازد  ید   یا زیارت.

11. صنایع و معاد  ن
 نوع صنایع/ معاد  ن؛

 وضعیت فعالیت و مالکیت.
12. تقویم فصلی زنان- مرد  ان

 مهم‌ترین فعالیت اقتصاد  ی د  ر هر زمان4؛
 بیکاری فصلی؛

 فعالیت‌های‌ اقتصاد  ی روزانه برای هر فرد  ؛
 میزان بیکاری روزانه؛

4. بررسی شود   که د  ر هر ماه، اهالی مشغول چه فعالیت‌هایی هستند  .
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 بررسی د  لالان منطقه؛
13. مشاغل موفق منطقه

 لیست مشاغل موفق منطقه؛
 میزان فروش؛

 میران ارتباط شغل با اهالی؛
 مشکلات پیشِ رو جهت توسعه؛

 مزیت‌ها و د  لایل راه‌اند  ازی؛
 اطلاعات ارتباطی با صاحبان آن‌ها؛

 میزان ارتباط اهالی و بهره‌مند  ی از عواید   آن.
14. ساختار‌‌های‌ اقتصاد  ی تجمیعی و مشارکتی

  وجود   فعالیت‌های‌ اقتصاد  ی مشارکتی )آبیاری، زراعت، فروش محصول 
      و...(؛

 اهمیت نظرات عوام مرد  م؛
)صند  وق  مالی  تأمین  و  زادنا‏سپ  مسرريغي  و  مسري  ياهداهن    

   قرض‌الحسنه، اعتبارات خرد   و...(.
15. فعالیت ترویجی و آموزشی سازمان‌های‌ محلی

 د  وره‌‌های‌ برگزارشد  ه؛
 سازمان متولی برگزاری د  وره؛

 نتایج و بازخورد   برگزاری د  وره.

ب. اجتماعی
د  ر مطالعۀ بعد   اجتماعی، اطلاعات مورد   نیاز د  ربارۀ وضعیت فعلی نیروی 
از  استفاد  ه  با  آموزشی  و  فرهنگی  اقتصاد  ی،  مختلف  ابعاد    د  ر  منطقه  انسانی 
منابع مختلف اعم از کتابخانه‌ای، معتمد  ان و اهالی منطقه بررسی و نقاط قوت 

و ضعف، شناسایی شوند  .
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1. جمعیت شاغل
 سن شروع اشتغال؛

 اعضای فعال اقتصاد  ی خانواد  ه؛
 شغل اعضای خانواد  ه که د  رآمد  زایی د  ارند  .

2. جمعیت جوان
 تعد  اد   جوانان روستا؛

 روند   افزایش/ کاهش تعد  اد   جوانان ساکن روستا؛
  د  رصد   ترکیب جنسی )د  ختر و پسر( جوانان ساکن و جوانان خارج از 

      روستا.
3. مهاجرت

 طبقۀ اجتماعی و قشر مهاجران؛
 بررسی تعد  اد   افراد   مهاجرت‌کرد  ه د  ر چند   سال اخیر5؛

 میزان مهاجرت‌‌های‌ فرد  ی و خانواد  گی؛
 مقصد   مهاجرت؛

 شغل قبل از مهاجرت؛
 شغل جد  ید   مهاجران به شهر؛

 نوع مهاجرت؛
 علت مهاجرت؛

 مهاجران صاحب نفوذ و چهره از روستا؛
 شغل و فعالیت مهاجران صاحب نفوذ و چهره؛

 میزان و کیفیت ارتباط مهاجران با روستا؛
 تهیۀ لیست و اطلاعات تماس مهاجرین.

3. میزان سواد   و تخصص
 تعد  اد   د  انشجویان روستا/ طلبه؛

 رشته و مقطع تحصیلی د  انشجویان.
5. تعد  اد   افراد   مهاجر از روستا به‌تفکیک سال و حد  اقل د  ر بازۀ پنج سال گذشته بررسی شود  .
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4. تقسیم‌بند  ی اقتصاد  ی جمعیت
 صاحبان مشاغل؛

 کارگر یا رعیت و... .
5. هزینه‌‌های‌ خانوار6

 هزینۀ سالیانۀ خانوار؛
 سرفصل‌‌های‌ هزینه؛

 پس‌اند  از خانوار؛
 مقاطع زمانی هزینه‌ای7.

6. د  رآمد   خانوار
 منابع د  رآمد   خانوار د  ر فصول مختلف؛

 میزان د  رآمد   خانوار؛
 سهم هریک از اعضای خانواد  ه د  ر کسب د  رآمد  .

7. میزان ارتباط با شهر
 شهر مرجع روستا )با کد  ام شهر ارتباط د  ارند  (؛

 متوسط تعد  اد   نقل‌وانتقال به شهر د  ر ماه/ فصل برای تأمین نیازها.
8. صاحبان نفوذ

 اسامی طایفه‌‌های‌ موجود   د  ر منطقه؛
 طایفه‌‌های‌ موجود   د  ر روستا؛

 مقایسۀ قد  رت رسمی و غیررسمی8 و گسترد  گی طوایف نسبت به هم؛
 شناسایی معتمد  ان و ریش‌سفید  ان.

9. ارتباط بین روستا‌های‌ هم‌جوار
 میزان اختلافات بین روستاها؛

6. با توجه به این‌که د  ریافت اطلاعات مربوط به د  رآمد   و هزینۀ خانوار نیازمند   ایجاد   اعتماد   به پرسشگر است، انتظار 
می‌رود   د  ر مراحل اولیۀ پژوهش، این اطلاعات به‌د  ست نیاید  .

7. برای سنجش این موضوع، می‌توان از شواهد  ی مانند   فصل برگزاری مراسم عروسی یا جشن‌های سنتی منطقه استفاد  ه نمود  .
8. مراکز قد  رت رسمی اعم از د  هیار، شورای روستا، بخشد  ار و... که از مسئولان روستا محسوب شد  ه و قد  رت غیررسمی شامل 

ریش‌سفید  ان و معتمد  ان روستا که به‌نوعی محل رجوع اهالی می‌شود  .
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 نسبت‌‌های‌ فامیلی بین روستاها؛
 سابقۀ انجام فعالیت مشترک بین روستاها اعم از اقتصاد  ی و غیراقتصاد  ی.

ج.محیط‌زیست
د  ر بخش محیط‌زیست باید   ‌مؤلفه‌‌های‌ اصلی و مؤثر محیطی شناسایی گرد  د   
و د  اشتن یک زمینه و آشنایی کلی با وضع طبیعی منطقه لازم و ضروری است. 
همچنین موضوع محیط‌زیست معمولاً د  ر سطح یک منطقه ثبات نسبی د  ارد   و 
نیاز نیست د  ر یکایک روستاها بررسی شود  . د  رواقع قد  م ابتد  ایی د  ر شناسایی 

هر منطقه، مطالعۀ وضعیت اقلیم و جغرافیای آن است. 
1. متوسط میزان بارند  گی د  ر طول سال؛

2. متوسط د  ما د  ر طول سال؛
3.میزان رطوبت هوا د  ر طول سال؛

4. روز‌های‌ بارانی، یخ‌بند  ان و آفتابی؛
5. بلایای طبیعی )سیل، خشکسالی و...(

6. سرعت باد   د  ر طول سال؛
7. عوارض طبیعی )کوه، د  ره، د  ریاچه و...(؛

8. وضعیت د  فع زباله.

د . قانونی-سیاسی
عوامل سیاسی شامل همۀ فعالیت‌‌های‌ سیاسی‌ِ د  رون یک کشور و نیز تأثیر احتمالیِ 
نیروی خارجی بر جنبه‌‌های‌ مختلف کسب‌وکار است. این موارد   مشخص‌کنند  ۀ 
مزاج سیاسی و سیاست‌‌های است که یک د  ولت وضع می‌کند  . تعرفه‌‌های‌ تجاری و 
مالیات‌ها چیز‌هایی هستند   که یک د  ولت بر تجار یا سازمان‌ها اعمال می‌کند   و د  رآمد   
کسب‌وکارها تحت تأثیر این عوامل به‌شد  ت تغییر می‌کند  . واضح است که قوانین، 

تابعی از سیاست‌ها بود  ه و بیشتر د  ر جزئیات، ایفای نقش می‌کند  .
 امکانات و تسهیلات د  ولت به روستاها؛
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 تخفیف‌‌های‌ مالیاتی مناطق روستایی؛
 وضعیت امنیت د  ر منطقه؛

 شوراهای محلی؛
 اختلاف آب منطقه؛

 افراد   سیاسی تأثیرگذار د  ر منطقه.

ه‍.. تکنولوژی
اقتصاد  ی  فعالیت‌‌های‌  ارکان  مهم‌ترین  از  یکی  تکنولوژی  امروز،  د  نیای  د  ر 
با  و  می‌شوند    بهره‌مند    آن  از  به‌نحوی  کسب‌وکارها  تمامی  تقریباً  و  است 
تنوعی شگرف را د  ر محیط‌‌های‌ کسب‌وکار  ابعاد   مختلف آن ،  گسترد  گی د  ر 

به‌وجود  آورد  ه است.
 میزان د  سترسی به اینترنت؛

 میزان د  سترسی به تکنولوژي‌‌های‌ نو؛ 
-تکنولوژی بسته بند  ی

-تکنولوژی فرآوری
 میزان استفاد  ۀ اهالی از تکنولوژي‌ها.



یادداشتــ


